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AKEAWAYS

Vanuit de Bluepaper kunnen we de
volgende take aways stellen:

1. Beschouw composable als een strategie, niet als een IT-project
2. Zet de Organisatie en cultuur op de eerste plaats

3. Laat de klantreis de ontwikkeling sturen

4. Begin klein en schaal incrementeel op (MVP)

5. Al als de krachtige versneller van productiviteit
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A KEGA/AWS PRODUCTION

D&AGONS’ . Stelling 1:

Strategisch vs. Technologisch

Nu gaan jullie aan d

' Is Composable commerce een IT project
of een business strategie?




Stelling 2:
Wendbaarheid vs. Complexiteit

Levert composable commerce flexibiliteit
en schaalbaarheid op?

Of voegt het juist complexiteit toe?

I




Stelling 3:
Tools vs de mensen

( 1 i “Zoek je de beste tools en zoek daar de
~ beste mensen daarbij of zoek de juiste

mensen voor de tools die je kiest?”

, ‘




Stelling 4:
Toekomst, Al & Klantbeleving

"Composable versnelt Al adoptie écht.”
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Stelling 5
Kopen of bouwen?
Vervangt composable al je maatwerk?



Tot slot:

Wat is jullie belangrijkste advies l !

~~{ aan organisaties die vandaag

de eerste stap naar composable ‘ =
overwegen? 5




Bezoek onze stand in de centrale zaal als je graag verder wilt
sparren!
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usie:

Samengevat kunnen we het volgende stellen:

1. Composable = strategie, niet technologie.
2. Organisatie en cultuur zijn de doorslaggevende succesfactor.
3. Begin klein en schaal op, klantreis als kompas.

4. Al als versneller, maar geen doel op zich.
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